«Η ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ ΣΤΟ ΧΡΟΝΟ ΚΑΙ Η ΕΠΙΔΡΑΣΗ ΤΗΣ ΣΤΟΥΣ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΕΣ»
Σκοπός αυτής της ερευνητικής εργασίας είναι να γνωρίσουμε την εξέλιξη της διαφήμισης στο χρόνο. Να μελετήσουμε την προβολή της μέσα από στην τηλεόραση, τον κινηματογράφο, τις εφημερίδες, το ραδιόφωνο, τις γιγαντοαφίσες και το διαδίκτυο και να  εντοπίσουμε το μήνυμα, την ομάδα στην οποία απευθύνεται και τα καλλιτεχνικά της στοιχεία. Επίσης να αντιληφθούμε στον τρόπο με τον οποίο παρουσιάζονται τα καταναλωτικά και τα κοινωνικά πρότυπα στις διαφημίσεις και πως επιδρούν στην ψυχολογία των καταναλωτών, οδηγώντας τους στον υπερκαταναλωτισμό. Τέλος να συσχετίσουμε το ρόλο της διαφήμισης  στην ανάπτυξη της οικονομίας μας, αλλά και το πώς έχει συμβάλλει  στη  σημερινή Οικονομική Κρίση της χώρας μας.
